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Neler Yapilmal?

o Farkindalik yaratmak/Egitim

Bilgilendirmek
Tkna etmek
Benimsetmek

= Sigara ve zararlari hakkinda
= Yasanin igerigi ve uygulanabilirligi hakkinda

= Yasa uygulayicilarinin egitimi
0O Pasif icicileri korumak
0 Risk faktorlerini onlemeye yonelik calismalar
O Sigara birakma programlari
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Izlenecek Strateji ve Ilkeler

o0 Hedef kitle sigara icenler degil herkes
= Degisik gruplara egit mesafede durmak
direncli tiryakiler-iciciler-icmeyenler-kesin karsi olanlar
O Herkesin temiz hava soluyabilmesinin saglanmasi
o Kentli olmanin gerekliligi
o Toplumsal duyarhlik, bagkasinin sagligina saygi
= Intikam ve yasakci bir mantiktan uzak durmak

o Her kesime kendi bulundugu noktada ulagmak, kendi
duyarliliklarina hitap etmek




Iletisim Dili

O Kentli

O Medeni

O Cevreci

O Koruyucu

O Bilgilendirici

Iletisim Tonu

O Kararli
o Guclu
O Musfik
O Sicak
O Sabirli



Zorluklar i&:

0 Yasanin uygulanabilir olmadigi kanaati

O Despot bir tavir sergileyen, abartili bir yasa
algisi

O Sigara icmenin sivil itaatsizlik ve erkeklik
semboll sayilmasi




Firsatlar :(@5

O Genel ve yerel idarenin ortak hareket etmesi

o Saglikli kent anlayisi; Uygulamanin Istanbul'da
basariimasi

O Toplum ve gevre sagligl, birey haklari
konularinda yukselen hassasiyet ve toplumsal
mutabakat

O Dig’er llkelerdeki uygulama basarilari: Irlanda,
Ttalya, Fransa, ABD




Hedef kitle

O Yasay! uygulayicilar
m YOneticiler: Kamu ve 6zel sektor
m Kolluk kuvvetleri

O Sigara icenler
O PasiT iciciler
O Risk gruplari

= Gencler
= Cocuklar (cocuklarin bir birey olduklarina vurgu)

0 Kadinlar/Anneler



Imkanlarimiz

o IBB calisanlari
o ISMEK kursiyerleri
O Spor tesislerinden yararlananlar

o Kadin ve Aile Sagligi Hizmetlerinden
yararlananlar

0 Evde Saglik Hizmetinden yararlananlar

0 Ayaktan Teghis ve Tedavi Hizmetlerinden
yararlananlar

o Ozirluler merkezlerinden yararlananlar
0 Sosyal Yardim Hizmeti verilenler
o-Eqgitim desteadi alanlar



Imkanlarimiz 1@5

0 Faturalar : ISKI, IGDAS

O Sosyal tesisler, BELTUR

o Kdulturel tesisler / tiyatrolar

o Ulagim araglari: IDO, IETT, metro/tramvay
O Hizmet araclari

O Bilbordlar

O Kurumsal telefon santralleri - ALO 153

O Web sitemiz
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YAPILABILECEKLER




: \ J J
) =)
o(&_g - . Q:"'\‘P

PUKSEH\V\

YAPILABILECEKLER

0 Web sitesi . istanbulsigarayakarsi.com
0 Danigsma hatti / ALO 153
0 Dumansiz yasam yasasi taniticl brosurlerli
o Isyeri sahiplerine yonelik:
= Yasaya hazirlikli olmak icin neler yapilmali

Yasak isaretlerinin temini
Yasay! gigneyenlerle bagetmenin yollari

O Sik sorulan/sorulabilecek sorularin cevaplari




YAPILABILECEKLER
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O Uc buyukler kentlerini savunuyor: Spor
kliipleri ile igbirligi, stadlar

o Dogrudan bilgilendirme: Faturalar, ulagim
araclari, acik alanlar

O Gerl sayim

o0 Son 10 konsepti: promosyonlar, IBB hizmet
alanlari, acik alanlar, uygulayici isyerleri

O Call center mesajlari



YAPILABILECEKLER %

Uksen

0 Mekanlarin daha keyifli alanlara donusmesi:

Duman altindaki kamusal alanlarda, yasagin yurirlige girdigi tarihte
bir elektrik stpirgesi dumani buyuk bir gtcle emiyor.

O Kenti ferahlik sembolleriyle donatmak

O Yeni temiz hava kavramini populerlestirerek

yayglnla§t| rmak:Genglerin , cocuklarin agzina takilacak sloganlar
yaratmak, sevilen sarkilarin sozlerini degistirmek, 6zel besteler yapmak

O Taninmis rol modelleri ya da kanaat 6nderlerin
destegini almak

O Sigarayl birakmak isteyenlere yardim
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Kampanya Siresi i&:

Kampanya
09 - 19 Mayis

tarihleri arasinda, yogun olmak
uzere

2008 yilinin sonuna kadar
yurutulmesi hedeflenmektedir.
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Kampanya Stratejisi

- Kampanya'da tutintn ve tutln
kullanmanin zararlari degil, yasanin
iceriginin tanitilmasi hedeflenmektedir.

- Bu amaca uygun icerikte hazirlanan
argumanlar, tum halkin yaygin olarak
bulundugu yerlerde teshir edilecektir.




Kampanya arguman :@:
Icerikleri N/

Kampanya argumanlari, sigaraya ve
zararlarina vurgu yapmaktan cok, yasanin
gunluk hayati kolaylastirici etkileri tizerine

kurulacaktir.




Hedef Kitle

- Yasay! uygulayicilar

Yoneticiler:
- Kamu

- Ozel sektor
- Kolluk kuvvetleri
- Sigara icenler
- Pasif iciciler
- Risk gruplari

- Gengler

- Cocuklar (cocuklarin bir birey olduklarina vurgu)




Kampanya Stratejisi i&:

Kampanya 09 Mayis'tan itibaren bir gerli

sayim konseptinde gerceklestirilecek.

- IIk hafta merak uyandirici icerikteki

argimanlar,

- Ikinci hafta icin yasay! tanitici, aciklayici

argumanlar kullanilacaktir.
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Kampanya argimanlari

Billboard

Kopru ve kavsak tzeri panolari
Afis

Brosur

El ilani

- Tanitim Filmi




Bilboard ;(@5

Iki farkl tasarimda gerceklestirilen 600
adet calisma sehrin gorintr noktalarindaki

bilboardlara yerlestirilecektir.
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Toplam 5.000 adet afis

- Sehirdeki yogun kullanilan otobiis hatlarindaki

otobiis 1¢indeki panolar,
- Blytiksehir Belediyesi’ne bagl kuruluslar,

- Ilge Belediyeleri ve bagli kuruluslarinda

sunulacaktir.




Kopriu ve Kavsak Ustgecit :@:
Panolari N/

- 30 adet ustgecide, kampanyanin geri sayim
konseptine uygun olarak 2 farkll tasarimda

afis calismasi yapilacaktir.




Brosur igf

- 40.000 adet bilgi broguru halkin yogun

olarak bulundugu yerlerde dagitilacaktir.
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- HedeT gruplarina gore duzenlenmis 4 ayr|
tasarimdaki toplam 70.000 adet el ilani hedef
gruplarin yogun olarak bulundugu bélgelerde

halka dagitilacaktir.




TV ve Motion Cekimleri i&:

- Buyiiksehir Belediyesi ve bagl kuruluglardaki
Tv ekranlarinda yayinlanmak lzere, yasayi ve

uygulamayi tanitan filmler gosterilecektir.




Tanitim Kokteyli

- Yasanin yururluge girecegi tarih olan 19
Mayis'ta Sayin Blyuksehir Belediye
Baskanimiz ve Istanbul Protokolii ile halkin
begenisini kazanmig sanatgilar ve basin
mensuplarinin katilimi ile bir kokteyl

gerceklestirilecektir.



TESEKKUR EDERIZ
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